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1. UVOD

Op¢ina Trava je smjestena na podrucju Osjecko-baranske Zupanije, tocnije u juznom dijelu
zupanije u blizini grada Pakova, a okruzena je Opéinom Levanjska varo$§ i Op¢inom Satnica
Dakovacka sa sjeverne strane te Gradom Dakovom s isto¢ne strane. Na juznom dijelu granici s
Brodsko-posavskom Zzupanijom. PovrSina opéine je 83 km?, $to &ini 2% teritorija cijele
Zupanije. Na teritoriju Opéine, prema popisu stanovniitva iz 2011. godine, Zivi 1600
stanovnika, §to ¢ini 0,52% stanovnistva cijele Zupanije. Prema ovom podatku vidimo da je
podruc¢je Opéine slabije naseljeno podrucje Osjecko-baranjske Zupanije. Na podrucju Opcéine
se nalazi 6 naselja: Dragotin, Hrkanovci Dakovacki, Kondri¢, Lapovci, Svetoblazje i Trnava

kao sjediste Op¢ine.

Slika 1: Karta Osjecko-baranjske zupanije (izvor: OBZ)

Prvi pisani dokumenti o Trnavi su iz 1332. godine. Za vrijeme turske okupacije na podrucju
opéine unistena su neka sela, dok se Trnava odrzala. Zupna crkva Naga$¢a Svetog Kriza koja

je izgradena 1845. godine. U istoimenoj zupi koju je osnovao 1758. godine dakovacki dekanat
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DPakovacke i srijemske biskupije i na podrucju naselja Trnava postoji Samostan Casnih sestara
Svetog kriza. Sredinom 18. stolje¢a Opc¢ina Trnava se pocela naglo razvijati sadnjom vinograda

i proizvodnjom vina.

Na podruc¢ju Op¢ine Trnava je ukupno 413 osoba kojima je osnovna djelatnost poljoprivreda.
Turisticku ponudu Opéine cine razne manifestacije kulturnog sadrzaja, a jedna od
najznacajnijih turisticko — gospodarskih manifestacija vinogradara Slavonije i Baranje je

BONAVITA koja je osnovana u Trnavi 1988. godine.

Bogatstvo prirodnih resursa, geoprometni poloZaj i blizina Osijeka, glavne su prednosti zbog
kojih razvoj turistickih djelatnosti na podru¢ju Opcéine ima veliki potencijal, osobito posebnih
oblika turizma poput enofilskog turizma i lovnog turizma te agro-turizma, eko-turizma i drugih
oblika odrzive turisticke djelatnosti. Na podruc¢ju Op¢éine se tako nalaze brojni vinogradi i vinski
podrumi. Svake se godine odrzavaju kulturne manifestacije i razliciti dogadaji povezani s

zivotom na selu u ¢iju organizaciju je ukljucena i sama Op¢ina Trnava.

Op¢ina ima preduvjete za razvoj turizma kao Sto su duga povijest, bogati prirodni resursi,

povoljan geoprometni polozaj.

1.1. METODOLOGIJA 1 PRISTUP IZRADE STRATESKOG RAZVOJNOG
PLANA

Strategija razvoja Op¢ine Trnava planski je dokument lokalnog razvoja koji odreduje strateske
ciljeve i adekvatne mjere usmjerene prije svega odrzivom razvoju. Nuzno je napomenuti da su
za vrijeme njene izrade uvazeni gospodarski, socijalni i ekoloski aspekti, prostorne
karakteristike i lokalni identitet, a strateski ciljevi uskladeni s onima visih razina — Zupanijskim,

nacionalnim i europskim.

Strateski razvojni plan turizma Opc¢ine Trnava nastaje kroz dugorocni proces temeljen na
istrazivanju, provedbi i evaluaciji turistickih resursa, koji tezi optimiziranju potencijalnog

doprinosa turizma lokalnom stanovnistvu, kvaliteti okoliSa i odrzivom razvoju.
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Slika 2: Koraci u izradi plana

Izrada plana provedbe
strateskog plana furizma

Definiranje nacina provedbe
strateSkog plana turizma

Definiranje cilieva i prioriteta
strateskog plana furizma

Detaljna analiza postojecin
turistiCkih resursa

1.2. USKLAPENOST S DOKUMENTIMA VISEG RANGA

Strateski razvojni plan turizma Opc¢ine Trnava uskladen je sa strateSkim dokumentima viseg
ranga:
e Strategijom EU 2020 i prate¢im strateSkim dokumentima na razini EU i nacionalnoj
razini,
e Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.,

e Master planom razvoja turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji do 2025.g.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. predstavlja cjelovit konceptualni okvir koji
omogucava:
e koordinirano djelovanje nositelja turisti¢ke politike i sustavno usuglasavanje mjera
turisticke politike,
e cjelovito razumijevanje klju¢nih pravaca razvoja hrvatskog turizma kao preduvjet

privlacenja interesa potencijalnih domacih i stranih ulagaca, te
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e ciljano usmjeravanje razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlacenje sredstava

EU fondova. !

Naglasak se stavlja na operativne strategije na klju¢nim podrucjima djelovanja. Rijec je o
aktivnostima usmjerenim na razvoj proizvoda, razvoj smjeStajne ponude i turistiCke
infrastrukture, investicije, marketing, jacanje ljudskih potencijala te upravljanje turistickim
razvojem. Konacno, akcijskim planom razraduje se sustav prioritetnih mjera turisticke politike

koje su ponajviSe usmjerene na uklanjanje postojecih razvojnih ogranicenja. 2

Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije projekt je koji je izraden kao rezultat shvacanja
nuznosti da se turizam Zupanije objektivizira i postavi dugoroéni plan razvoja s jasno
identificiranim Zzeljama 1 aspiracijama koje ukljucuju javni i privatni sektor. Master plan
predstavlja stozerni dokument koji postavlja glavna opredjeljenja dugorocnog turistickog

razvoja. Strateski ciljevi do 2025. godine za Osjecko-baranjsku Zzupaniju su:?

e doseci smjestajnu ponudu od 10.000 turistickih kreveta,

e povecati godisnju zauzetost kreveta na razinu 30%,

e ctablirati se na europskom trzistu kao destinacija kratkih odmora (prvenstveno na
sadrzajima gastronomije i kulture),

e razviti 2-3 velika panonska resorta,

e internacionalizirati postojece i razviti dva velika medunarodna dogadaja,

e uspostaviti sustav kontrole i oznaka kvalitete u prehrambenim proizvodima i turizmu.

1 lzvor: https://mint.gov.hr/UserDocsimages//arhiva//Strategija-turizam-2020-editfinal.pdf

2 |zvor: https://mint.gov.hr/UserDocsimages//arhiva//Strategija-turizam-2020-editfinal.pdf
3|zvor:

http://www.obz.hr/hr/pdf/savjetovanje sa zainteresiranom_javnoscu/2017/20170110 mp_ob
z final korekcije z javnu raspravu za web.pdf
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Slika 3: Uskladenost strategije s dokumentima visSeg ranga

STRATESKE SMJERNICE EU

NACIONALNI STRATESK
REFERENTNI OKVIR

SEKTORSKI OPERATIVNI
PROGRAMI U RH

ZUPANIJSKE RAZVOJNE STRATEGIJE

LOKALNI RAZVOJNI PROGRAMI

2. ANALIZA PODRUCJA OPCINE TRNAVA
2.1. OPCINA TRNAVA

Op¢ina Trnava u Osjecko-baranjskoj Zupaniji smjeStena je u mikroregiji Pakovacke lesne
zaravni istocno hrvatske ravnice 55 km jugozapadno od grada Osijeka. Prosje¢na gustoca
naseljenosti na 1 km? je 38 stanovnika. Naselja u opéini su: Dragotin, Hrkanovci Dakovacki,
Kondri¢, Lapovci, Svetoblazje i Trnava. Opéina ima povrSinu 81,47 km? i 1600 stanovnika po

popisu iz 2001. godine.

Gospodarska osnova op¢ine je poljodjelstvo, vinogradarstvo, vocéarstvo, stocarstvo, trgovina i
ugostiteljstvo. U sklopu javne i drustvene djelatnosti na podru¢ju opé¢ine nalaze se: Osnovna
Skola Josipa Jurja Strossmayera Trnava, Brac¢e Radi¢a 1 sa Cetiri podru¢ne Skole (Lapovci,
Kondri¢, Hrkanovci, Dragotin), ambulanta opce medicine Doma zdravlja Pakovo, opcinska
uprava, postanski ured 31411 i Zupna crkva Nagaiéa Svetog Kriza koja je izgradena 1845.
godine (slika 4). U istoimenoj Zupi koju je osnovao 1758. godine dakovacki dekanat Pakovacke

i srijemske biskupije i na podrucju naselja Trnava postoji Samostan ¢asnih sestara Svetog kriza.
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Srediste op¢ine je naselje Trnava koje se nalazi na krizi$tu Zupanijske ceste Trnava — Staro

Topolje i Trnava — Hrkanovci Dakovacki te nerazvrstane ceste Trnava — Dragotin.*

Slika 4: Zupna crkva Nasa3éa Svetog Kriza u Trnavi

Podru¢jem Opcine Trnava prolazi drzavna cesta D38, Pakrac (D5) — Pozega — Pleternica -
bakovo (D7). Op¢ina Tmava je povezana drzavnom cestom D38 s Gradom Pozegom, Pozesko-
slavonskom zupanijom te susjednom Opc¢inom Levanjska varo$ na zapadnoj strani i Gradom
Pakovom na isto¢noj strani. Zupanijskim cestama su povezana opéinska naselja medusobno.
Zupanijskom cestom Z 4163, Op¢ina Trnava prometno je povezana s Brodsko-posavskom
7upanijom preko mjesta Staro Topolje. Zupanijska cesta 4129 povezuje ju s Opéinom Satnica
Pakovacka. Cesta Z 4189 povezuje Trnavu s Lapovcima. Od vaZnosti za razvoj gospodarstva
je 1 prisutnost medunarodnog prometnog koridora Sc koji ¢ini slozenu poveznicu Sjeverne —
Srednje i Juzne Europe i ¢ini kljucan faktor u procesu globalizacije europskog gospodarskog i

prometnog prostora.’

4 |zvor: https://www.opcina-trnava.hr/index.php/povijest
5 |zvor: https://www.opcina-frnava.hr/index.php/dokumenti/category/35-lokalna-razvojna-
strategija
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Prema posljednjem popisu stanovnistva iz 2011. godine na podru¢ju Opéine Trnava Zivi ukupno
1600 stanovnika u 525 kuéanstava. Prosje¢an broj stanovnika po kucanstvu iznosi 3,03.
Stanovnistvo u Op¢ini je u vecini hrvatske nacionalnosti njih 1436, dok ostalo pripada
nacionalnim manjinama. Prema broju stanovnika najvece naselje u opéini je Trnava s ukupno
630 stanovnika, a najmanje naselje je Svetoblazje sa 70 stanovnika. Prosje¢na gustoca

naseljenosti prema posljednjem popisu stanovnistva iznosi 19,28 stanovnika po km?.

Tablica 1: Klasifikacija stanovnistva po starosti u Opcini Trnava
NASELJE UKUPAN 0-19 20-59 60 I VISE
BROJ GODINA GODINA GODINA
STANOVNIKA

254 89 120 45
PAKOVACKI

230 53 129 48

280 68 149 63

70 20 29 21

TRNAVA 630 152 341 137
UKUPNO 1600 403 835 362

Izvor: www.dzs.hr

Tablica 2: StanovniStvo staro 15 i viSe godina prema najvise zavrSenoj Skoli

SPOL Bez 1-3 4-17 Osnovna Srednja Stru¢ni SveudiliSn
Skole razreda razreda skola Skola studij i studij
osnovne  osnovne
Skole Skole
37
9 58 335 177 11 13
75 16 95 616 477 20 34

Izvor: www.dzs.hr

2.2. SADASNJE STANJE GOSPODARSTVA

2.2.1. Prirodni resursi

Najvazniji prirodni resurs na podru¢ju Opcine Trnava je poljoprivredno zemljiste. Opcina

Trnava raspolaze s 3.835 ha poljoprivrednog zemljista i 3.836 ha Sumske povrsine.

Na podrucju Op¢ine Trnava, Sume i Sumsko zemljiSte zauzimaju povrSinu od 3836 ha §to Cine

uglavnom mjeSovite Sume hrasta kitnjaka, obi¢ne bukve i obi¢nog graba. Gospodarenje
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Sumama, kao dobru od nacionalnog interesa, povjereno je poduzeéu "Hrvatske Sume" p.o.
Zagreb, koje u svom sastavu imaju uprave Suma, a $to je za podru¢je Osjecko-baranjske

zupanije Uprava Suma Osijek koja je nadlezna za podrucje Opc¢ine Trnava.

Op¢ina Trnava smjeStena je u umjerenoj klimi stoga je poljoprivreda jedna od glavnih
gospodarskih djelatnosti. Prema podacima iz Popisa poljoprivrede 2003. godine, vidljivo je da

je na razini Op¢ine 436 kucanstava kojima je poljoprivreda glavna djelatnost.

Od ukupno raspolozive povrsine zemljista koja iznosi 1.712 ha, ukupno se koristi 1.519 ha
poljoprivrednog zemljista, od ¢ega je 1.175 ha u vlasnisStvu Opéine Trnava. Ostalo zemljiste od
194 ha dio je neobradeno poljoprivredno zemljiste, a oko 56 ha je obraslo u Sumarke i grmlja.
Veliki problem §to se tice poljoprivredne proizvodnje na podru¢ju Opcine kao i u cijeloj
zupaniji je usitnjenost parcela. U Op¢ini Trnava imamo 436 kucanstava koja se bave
poljoprivrednom proizvodnjom na 1.750 parcela. Rjesenje toga je postupak okrupnjavanja

posjeda, $to bi utjecalo na racionalizaciju poljoprivredne proizvodnje.

Od ukupno koristenog poljoprivrednog zemljista 1.519 ha, 1.296 ha otpada na oranice i vrtove,
8 ha na povrtnjake, 94 ha na livade, 3 ha na pasnjake, 96 ha na vo¢njake, a 21 ha na vinograde.
Znatan udio voc¢njaka i vinograda u ukupnim poljoprivrednim povrSinama odraz je
dugogodisnje tradicije bavljenja vinogradarstvom i proizvodnje vina u Opéini, ali i pogodnosti
tla za vocarsku proizvodnju §to je definiralo i pravce buduceg razvoja poljoprivrede na ovim
prostorima. Na podru¢ju Opéine prema podacima Agencije za plac¢anje u poljoprivredi imamo
214 poljoprivrednih gospodarstava, od toga je 206 obiteljskih gospodarstava, 6 obrta, 1
trgovacko drustvo i jedna zadruga. S obzirom na to da poljoprivreda predstavlja dominirajucu
djelatnost na podruc¢ju Op¢ine, kategorija poljoprivrednih gospodarstava zauzima znatan udio

u ukupnoj strukturi poslovnih subjekata.

2.2.2. Osnovna obiljezja gospodarstva

U skladu sa Zakonom o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (Narodne novine,

br. 147/14 1 123/17; u daljnjem tekstu Zakon), Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova

Europske unije (u daljnjem tekstu: Ministarstvo) provodi postupak ocjenjivanja i razvrstavanja
svih jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave (u daljnjem tekstu: JLP(R)S) u
Republici Hrvatskoj prema indeksu razvijenosti. Novi model izracuna indeksa razvijenosti
temelji se na strucnoj podlozi ,,Evaluacija postojec¢eg i prijedlog novog modela za izracun

indeksa te izracun novog indeksa razvijenosti jedinica lokalne i podru¢ne samouprave u
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Republici Hrvatskoj* Po donoSenju izmjena i dopuna Zakona, a slijedom izradenoga novoga
modela izraCuna indeksa razvijenosti, donesena je novaUredba o indeksu
razvijenosti (Narodne novine, br. 131/17, u daljnjem tekstu: Uredba). Uredba utvrduje
pokazatelje za izracun indeksa razvijenosti, njihov izracun i izvore podataka te nacin izraCuna
indeksa razvijenosti. U skladu s Uredbom, za izracun indeksa razvijenosti koriste se slijedeci
pokazatelji:

e prosjecni dohodak po stanovniku

e prosjecni izvorni prihodi po stanovniku

e prosjecna stopa nezaposlenosti

e opce kretanje stanovniStva

e stupanj obrazovanosti stanovnistva (tercijarno obrazovanje)

o indeks starenja.

Jedinice lokalne samouprave razvrstavaju se u osam skupina. Trnava ima indeks razvijenosti
92,208, §to ju svrstava u I. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti

indeksa nalaze u zadnjoj Cetvrtini ispodprosje¢no rangiranih jedinica lokalne samouprave.b

Raspolozivi prirodni uvjeti, pretezno nizinski prostor, velike poljoprivredne povrsine te Sumska
i lovna podrucja, polozaj u okruzenju i na putu prema turisticCkim podrucjima u okolini, kao i

ruralna obiljeZja prostora i naselja maju veliku utjecaj na gospodarski razvoj Opéine.

Na podrucju Op¢ine Trnava prema podacima portala Poslovna Hrvatska u 2019. godini
registrirano sjediste ima 65 poslovnih subjekata. Vec¢inu registriranih poslovnih subjekata ¢ine
obrti i obiteljska poljoprivredna gospodarstva. Na podru¢ju Opcine ima registrirano 40 obrta i
slobodnih zanimanja. Veéini obrta osnovna djelatnost je poljoprivreda. Ostale djelatnosti
kojima se bave obrtnici su usluzne djelatnosti, informati¢ke usluge, trgovina, Sumarske usluge
1 ugostiteljstvo. NajviSe obrta registrirano je u naselju Trnava. Trgovackih drustava je

registrirano 13.7

Trgovacka drustva registrirana su kao drustva s ograni¢enom odgovornoséu. Djelatnost kojima
se poduze¢a bave su raznolika, od poljoprivrednih djelatnosti, ugostiteljstva i Sumarstva.

Poduzeca koja su registrirana u Op¢ini spadaju u kategoriju malih poduze¢a. Na zalost, na

8 |zvor: https://razvoj.gov.hr/o-ministarstvu/regionalni-razvoj/indeks-razvijenosti/112
7 Izvor: hitp://www.poslovnahrvatska.hr/
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podru¢ju Op¢ine Trnava nema drugih znacajnijih gospodarskih subjekata koji bi mogli biti

nositelji gospodarskog razvitka i op¢enitog razvoja Opcine Trnava.
Registrirano je 12 udruga i zadruga.

Grafikon 1: Prikaz poslovnih subjekata

Poslovni subjekti

= Obrtnicii slobodna zanimanja Trgovacka drustva Udruge i zadruge

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje u ozujku 2019. godine evidentirano je 88

osoba, §to je o odnosu na isto razdoblje prosle godine smanjenje za 27,3%

Tablica 3: Struktura nezaposlenih u Op¢ini Trnava

Uku- M Z BezSkolei ZavrSena Srednja Srednja L.stupanj
pno nezavrsen oS skola 3 Skola 4 fakulteta

a 0S godine, godine, struéni studij,
KV,NKV gimnazija visa Skola

Fakultet, Indeks
akademija | 19/18

)

magisterij,

88 42 46 5 36 28 12 5

doktorat
2 72,7

Izvor: Mjesecni statisticki bilten HZZ-a Podru¢ni ured Osijek, za ozujak 2019.
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2.3. STANJE INFRASTRUKTURE

Gospodarska infrastruktura obuhvaéa promet (u najSirem smislu), energetiku, sustav
telekomunikacija i komunalnih djelatnosti, kao i sve ostale djelatnosti izravno vezane uz
proizvodne procese (skladiStenje, Cuvanje, hladenje, pakiranje proizvoda). Negospodarska
infrastruktura obuhvaca djelatnosti kao $to su Skolstvo, zdravstvo, znanost, kultura, socijalna

zastita i uprava, a koje posredno pruzaju usluge bitne za cijelo stanovnistva na podrucju Opcine.

Negospodarska infrastruktura na podru¢ju Opc¢ine obuhvaca sportske objekte, mjesne domove,
djecja igralista i1 Skole. Izgradena infrastruktura zadovoljava potrebe stanovniStva. Svaka
Udruga ima svoje prostorije. Na podruc¢ju op¢ine postoji izgradena zgrada skole, opcine, poste
te zgrada ustupljena dje¢jem vrti¢u iz Dakova za odrzavanje predskole, prostorije za nogometne

klubove i ostale udruge.®

Podru¢jem Opcine Trnava prolazi drzavna cesta D38, Pakrac (D5) — Pozega — Pleternica -
Dbakovo (D7). Op¢ina Trnava je povezana drzavnom cestom D38 s Gradom Pozegom, Pozesko-
slavonskom zupanijom te susjednom Opc¢inom Levanjska varo$ na zapadnoj strani i Gradom
DPakovom na isto¢noj strani. Zupanijskim cestama su povezana opéinska naselja medusobno.
Zupanijskom cestom Z 4163, Op¢ina Trnava prometno je povezana s Brodsko-posavskom
7upanijom preko mjesta Staro Topolje. Zupanijska cesta 4129 povezuje ju s Opéinom Satnica

Pakovacka. Cesta Z 4189 povezuje Trnavu s Lapovcima.

Od vaznosti za razvoj gospodarstva je i prisutnost medunarodnog prometnog koridora 5c koji
¢ini slozenu poveznicu Sjeverne — Srednje i Juzne Europe i €ini kljuan faktor u procesu

globalizacije europskog gospodarskog i prometnog prostora.

Na podruc¢ju Opc¢ine Trnava ni jedno naselje nije priklju¢eno na sustav odvodnje otpadnih voda,
odnosno nije izgradena kanalizacijska mreza. Odvodnja oborinskih voda svih naselja na
podruc¢ju Opéine Trnava trenutno se vrsi otvorenim kanalima u vodotoke, a odvodnja fekalnih
voda rijeSena je izgradnjom septickih jama i gnojnica. Na podru¢ju Pakovstine, jedino Grad

Dbakovo ima izgradenu kanalizacijsku mrezu.

Gospodarska (poslovna) zona Trnava je u pripremi. Zona je osnovana Odlukom o osnivanju
gospodarske (poslovne) zone Trnava koja je smjeStena uz cestu Trnava-Dragotin. U Zoni nema
aktivnih poduzetnika, a moguée su sljedece djelatnosti: usluzne, trgovacke, komunalno-

servisne, ugostiteljsko-turisticke i sliéno. PovrSina je 10,8 ha i u cijelosti je slobodna za

8 hitps://www.opcina-trnava.hr/index.php/dokumenti/category/35-lokalna-razvojna-
strategija
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investiranje. Opremljena je vodoopskrbnom i telekomunikacijskom infrastrukturom. Do kraja
2012. godine ulozeno je 89.000,00 kuna, a za razdoblje od 2013. do 2017. godine planirano je

ulozZiti sredstva u iznosu 500.000,00 kuna.

2.4. TURISTICKA PONUDA I POTRAZNJA

Sadasnja turisticka ponuda na podrucju Op¢ine Trnava je ograniCena, ali postoji veliki
potencijal za razvoj nekoliko grana turizma.

Potencijali za buduci razvoj ukupne turisti¢ke ponude u Opc¢ini moguce je ostvariti na nekoliko
razlic¢itih podrucja, a najznacajniji su:
e Lovni turizam

o Enofilski (vinski) turizam
te postoji moguénost za razvoj i ovih oblika turizma

e Agroturizam

e (astro turizam (slavonski ¢obanac)

e Etno turizam (uporabni i ukrasni predmeti vezani uz Sokacki, tradicijski zivot)
e Vjerski turizam

e Cikloturizam

Turisticku ponudu Opéine ¢ine razne manifestacija kulturnog sadrzaja, medu kojima se mogu

istaknuti:

e Bonavita, turisticko-gospodarska manifestacija vinogradara Slavonije i Baranje, lipanj
e Jesenu Lapovcima

e Blagdan Svetog Vinka

e Lipanjske veceri i Licka vecer

e Advent u Trnavi

STRATESKI RAZVOJNI PLAN TURIZMA OPCINE TRNAVA ZA RAZDOBLJE 2018.-2022.



2.4.1. Bonavita

Jedna od najznacajnijih turisticko — gospodarskih manifestacija vinogradara je BONAVITA
koja je osnovana u vinorodnoj Trnavi 1988. godine. Danas je Bonavita popratna manifestacija
bakovackih vezova, §to ne umanjuje njezinu vaznost i dugu tradiciju. Organizira se svake

godine dva tjedna prije Dakovackih vezova u lipnju mjesecu.

Izvor: Opcina Trnava

Prva manifestacija Slavonije i Baranje koja je odrzana bila je prilika da privatni vinari Slavonije
i Baranje promoviraju i izloZe svoja vina. Opéina Trnava ima dugu tradiciju uzgoja vinove loze
1 proizvodnje vina i ova jedna manifestacija ¢ini okosnicu turisticke ponude te razvoja turizma
u Op¢ini.

Poceci vinarske i vinogradarske tradicije Biskupije Pakovacke i Srijemske sezu u predtursko
doba, a nakon oslobadanja od Turaka tradiciju proizvodnje vina i vinogradarstvo obnavlja
biskup Petar Baki¢ sadnjom vinograda u Trnavi, a prosiruje ih biskup Josip Colni¢. Biskup
Anto Mandi¢ osniva vinograde u Mandi¢evcu, na obroncima Krndije, a biskup Josip Juraj

Strossmayer gradi podrume u Trnavi i Mandiéevcu.
Biskupija Pakovacka i Srijemska najjaci je proizvodac¢ traminca na ovom podrucju, koji ¢ini
60% njihova sortimenta. Ostalih 40% zauzima proizvodnja vrhunske trnavacke graSevine te

vrhunski trnavacki chardonnay. U vrhunskom trnavackom tramincu uzivaju i ljubitelji vina

izvan nasih granica.

Podrumi Biskupije takoder su poznati i po arhivskim vinima, ¢ime dokazuju postojanje

izvanrednih berbi, §to je plod svesrdnog ulaganja, znanja i ljubavi u konacan, takoder i vrhunski
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pakirani proizvod. Jedna od vaznijih obiljezja za razvoj turizma, a vezano je uz vinogradarstvo

1 vinarstvo je postojanje Vinske ceste ,,Zlatarevac®.

2.4.2. Jesen u Lapovcima

Organizator folklorne manifestacije ,,Jesen u Lapovcima® je KUD ,,Vesela Sokadija“ koji
djeluje u sklopu Udruge Zena ,,Zene veselog srca® iz Lapovaca. Manifestacija se odrzava svake
godine pocetkom listopada uz veliku pomo¢ sumjestana iz Lapovaca i raseljenih Lapovcana

$irom svijeta, a uz potporu Opéine Trnava i Zupanije Osje¢ko-baranjske.

Na pozornici se izmjenjuju kulturno umjetnicka drustva i pjevacke skupine, prikazuju prekrasne

nosnje, razigranu mladost uz gromku musku pjesmu.

Lijepo vrijeme omogucuje svim sudionicima kretanje povorke ulicama ovoga prekrasnoga
mjesta ¢iji stanovnici ureduju prozore i dvoriSna vrata jesenjim plodovima, bogatima ru¢nim

radom, uporabnim seoskim predmetima.

Izvor: Opéina Trnava

2.4.3. Dan Op¢ine Trnava (blagdan Svetog Vinka)

Tradicionalno na blagdan Svetog Vinka dakovacko-osjecki nadbiskup blagoslovi vinograde u
Trnavi. Istaknuto je kako blagdan Svetog Vinka oznacava pocetak agrotehnickih radova u
vinogradima i rezidbe. Nakon obreda nastavlja se blagoslov mladog vina u postrojenjima

nadbiskupijskog vinskog podruma.
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Na blagdan Svetog Vinka obiljezava se i dan Opéine, a tim povodom se odrzava i svecana
sjednica Op¢inskog vijeca u zgradi Hrvatskog doma kulture na kojoj se dodjeljuju nagrade i

priznanja.

Slika 5: Vinograd u Trnavi (Izvor: Opéina Trnava)

2.4.4. Lipanjske veceri i Li¢ka vecer

KUD “Kondri¢ani” Kondri¢ organizira svake godine pocetkom lipnja smotru folklora
»Lipanjske Veceri“ i poznatu ,,Licku vecer u Kondri¢u. Na smotri folklora sudjeluju kulturno-
umjetnicka drustva iz cijele Slavonije, a sam program pocinje svetom misom u crkvi svetog
Ivana Glavosjeka u Kondri¢u, a nastavlja se kulturno-umjetnickim programom koji se odrzava

u Satoru ispred hrvatskog doma kulture.
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7. LIPANJSKE VECERI
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Izvor: Op¢ina Trnava

2.4.5. Turisticko-vinska cesta Zlatarevac

U ovom poznatom kraju uzornih vinara, vinogradara, podrumara i izvrsnih vina, proizvode se

vrhunska vina.

Turisticko-vinska cesta Zlatarevac iz Trnave obuhvaca nekoliko ve¢ vecih, ali i manjih
tradicijskih proizvodaca vina i obiteljskih gospodarstava koje se bave drugim vidovima

turistickih djelatnosti, te ima nekoliko proizvodaca sira, rakije i misnih vina.

Vinar Hrvoje Lukacevi¢ voditelj je projekta vinske ceste Zlatarevac koja je sluZzbeno proglasena
2010 godine. Broje devet vinara, uz najpoznatija medu njima Misna vina. Vrlo je zanimljiva i

tradicija Samostana sestara Svetog Kriza.
Vinari vinske ceste Zlatarevac su: °

e Misna vina d.o.o.

e OPG Hrvoje Lukacevi¢

e Obrt Apostol Trnava

e OPG Franjo Vracevi¢

? https://www.tzdjakovo.eu/index.php/hr/eno-i-gastro/dakovacko-vinogorie
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e Samostan Sestara Sv.Kriza Trnava

e OPG Stipo Vukovi¢

e Agro Zlatarevac j.d.o.o.

upoznavanje, proucavanje i primjena propisa o grozdu, vinu i voéu, organiziranje stru¢nih

predavanja, razmjena iskustva medu ¢lanovima Udruge, radnje koje postizu pozitivan stav
prema vinu i raznim pi¢ima od voca koja doprinose prepoznatljivosti vina i raznih pi¢a i drugih
proizvoda od voca Trnovackog vinogorja, organiziranje manifestacije, ocjenjivanje i
sudjelovanje na izlozbama i sajmovima vina i vocarskih proizvoda lokalnog, drzavnog i

medunarodnog znacaja.

2.4.6. Advent u Trnavi

Op¢ina Trnava organizira advent u suradnji sa OS J.J. Strossmayera i udrugama koje djeluju na
podrugju Opéine Trnava. Program se odravati na vanjskom igralistu OS J.J. Strossmayera u

Trnavi, te traje 3-4 dana.
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Slika 6: Advent u Trnavi, Izvor: Glas Slavonije

2.4.7. Ostala turisticka ponuda
Na podrucju opéine djeluju dva kulturno umjetnicka drustva:'®

e Kulturno umjetnicko drustvo "Brdani" Trnava
e Kulturno umjetni¢ko drustvo ,,Vesela Sokadija“ Lapovci

e Kulturno umjetnic¢ko drustvo "Kondri¢ani" Kondri¢

U Lapovcima se organizira jedna od poznatih kulturnih manifestacija ,,Jesen u Lapovcima“ gdje
se kroz kulturno - zabavan sadrzaj njeguju obicaji i plesovi s ovog podrucja. Nadalje, svake
godine se organizira manifestacija ,,Lipanjske veceri® u Kondricu te ,,Vinkovo* u Trnavi §to je
ujedno i dan Opéine te se njeguje i vjerski turizam u vidu hodo¢asc¢a u Marijansko svetiste u

Dragotinu.

Jedna od znacajnijih grana za razvoj turizma je i lov i tradicija lovstva na podrucju Opcine. Za
razvoj ovog vida turisticke ponude zasluzna su lovacka drustva koja postoje na razini opcine i
Hrvatske Sume gdje se lov i odvija. Na podru¢ju Opcine postoje i vikend naselja s ponudom
smjestaja za goste koji posjecuju op¢inu za vrijeme odrzavanja pojedinih manifestacija.

Registrirane jedinica za smjestaj turista na podrucju Opcine su:

o Lovacki dom Kondri¢ kapaciteta 18 kreveta

e 11 kreveta u privatnom smjestaju

10 hitps://reqistri.uprava.hr/#ludruge
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Najve¢i nedostatak smjestajnih kapaciteta vidljiv je za vrijeme Bonavite, koja privuce najveci
broj posjetitelja.

Gastronomska ponuda je takoder iznimno mala i svodi se na nekoliko manjih ugostiteljskih
objekata. Ovdje je moguce izdvojiti Lovacku kuc¢u i OPG Lukacevi¢ Hrvoje koji ima kuSaonicu
vina. U programu Bonavite organizira se natjecanje u kuhanju ¢obanca.

Op¢ina Trnava, zajedno s Osnovnom §kolom Josipa Jurja Strossmayera i udrugama koje djeluju
na tom podrucju, organizirala je 2018. godine prvi Advent u Trnavi koji je trajao Cetiri dana.
Program se odvijao na vanjskom igralistu trnavacke Osnovne $kole Josipa Jurja Strossmayera
i u samom srediStu mjesta. Bogati gastro, glazbeni, djecji i drugi programi htio je animirati rad
udruga, KUD-ova, OPG-ova, (pred)skolske djece i drugih te prirediti program za sve
generacije.

U Trnavi postoje biciklisticke staze i rute u sklopu vinsko-turistickih cesta. Biciklizam je ve¢
dugi niz godina prisutan u razvijenim europskim zemljama, ne samo kao nacin prijevoza, ve¢
kao ,,nacin zivota“. Za razdoblje 2012.-2020. godine Europska biciklisticka federacija je u
sklopu projekta “EuroVelo Central Coordination® izradila strategiju razvoja cikloturizma za
cijelo podru¢jeEuropske unije koju je u cijelosti financirala Europska komisija i u njoj navodi

slijedece glavne ciljeve razvoja:

- Poticanje ekonomskog rasta i otvaranje novih radnih mjesta;*Smanjenje negativnih
ucinaka prijevoza i turizma na okolis;

- Poticanje regionalnog razvoja i razvoja ruralnih krajeva;

- Podizanje teritorijalne kohezije i medusobnog razumijevanja medu europskim regijama;

- Poboljsanje zdravstvenog stanja gradana Europske unije kroz poticanje zdravog nacina
Zivota; te

- Medusobno dijeljenje biciklistickih iskustava s ciljem poticanja razvoja kvalitetnih

biciklisti¢kih ruta.

Svi strateski dokumenti vezani za biciklizam isticu vaznost primjerene realizacije dva

EuroVelo pravca kroz Osjecko-baranjsku zupaniju, i to:

- EuroVelo 6 Atlantik -Crno more / u Hrvatskoj Dunavska ruta (granica Madarske —
Batina —Osijek —Vukovar —Ilok —granica Srbije);
- FEuroVelo 13Ruta Zeljezne zavjese / u Hrvatskoj Dravska ruta (granica Slovenije —

Varazdin —Hlebine —Donji Miholjac —granica Madarske).
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Prijedlog cikloturistickih ruta dan je na grafickom prilogu (Izvor: Operativni plan razvoja
cikloturizma OsjeCko-baranjske Zzupanije). Pri vodenju ruta uzeti su u obzir zadani pravci
EuroVelo ruta i drzavnih ruta prema Pravilniku o funkcionalnim kategorijama za odredivanje
mreze biciklistickih ruta (NN 91/2013) i Akcijskom planu razvoja cikloturizma uz manje
korekcije. Osnovna nacela po kojima su vodene rute jesu sigurnost, atraktivnost i kontinuitet.
Nastojalo se cikloturistickim rutama povezati urbana srediSta i turisticke lokalitete kroz
prirodno okruzenje i krajobrazne ljepote. U §to je vecoj mogucoj mjeri koristeni su alternativni
pravci lokalnim cestama, Sumskim putevima, rije¢nim nasipima i vinskim cestama, a sve u cilju
bolje povezanosti, atraktivnosti ruta i sigurnosti u voznji. PredloZena je mreza ruta koja se
sastoji od dvije EuroVelo rute (EV6 i EV13)ukupne duljine oko 200 km, dvije drzavne rute
(drZzavna ruta 5 i drzavna ruta 9) ukupne duljine oko 130 km, koje se djelomi¢no preklapaju s
EuroVelo rutama i tri Zupanijske rute duljine oko 190 km, medusobno povezane i umrezene
veznim rutama duljina ukupno oko 95 km. Uz osnovne rute, predlaze se i oko 300 km lokalnih
ruta koje predstavljaju moguée alternativne pravce glavnim rutama, povezuju glavne rute s
turistickim lokalitetima ili jednostavno pruzaju mogucnost za kratke cikloturisticke ture i

obilaske u blizini mjesta boravka, kroz prirodu i krajobrazne ljepote.

Semeljc

Stari Fersovri
1

Vipoke

Slika 7: Prijedlog cikloturisti¢ke rute kroz Trnavu
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Marjansko svetiste u Dragotinu - Crkva Blazene Djevice Marije u Dragotinu najstarija je
Gospina crkva u Isto¢noj Hrvatskoj. Prvi put se spominje 1332. godine i to kao srediSte
dragotinske Zupe. Najvrjednija povijesna znamenitost u dragotinskoj Crkvi je slika Zalosne

Gospe. Danas je crkva u Dragotinu u sastavu Zupe Naga$c¢a Svetog Kriza Trnava.

Slika 8: Crkva u Dragotinu
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U novije vrijeme postavljen je u crkvu vrlo lijep kip Majke Bozje s krunom na glavi i s djetetom
Isusom u narucju. Taj se kip nalazi na glavnom oltaru i svra¢a posebnu paznju Marijinih
Stovatelja koji hodocaste najvise na blagdan Velike Gospe. Iz godine u godinu u ovo Marijansko

svetiSte skuplja se sve vise hodocasnika.

J:ﬂ-.‘,ﬁ:.,‘ 5"@:‘&
g »

Slika 9: Kip Majke Bozje u Dragotinu
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Na podrucju naselja Trnava postoji Samostan Casnih sestara Svetog Kriza koji je 2012. godine
proslavio 100 godina postojanja. U Travi je krajem 1912. godine provincijalna uprava
Milosrdnih sestara sv. Kriza iz Pakova kupila mali posjed od dr. Miroslava Weiss-a. Veli¢ina
posjeda iznosila je 6 jutara i 757 Cetvornih hvati. Radi sveopée skupoce koja je nastala zbog
ratnih prilika i cijena vina bila je jako visoka. Kupnja vinograda te godine Cinila se Stetna za
provinciju, jer ¢e od njega imati malo koristi. U kasnijim ratnim godinama pokazala se kao
blagoslov i sreca za provinciju. Posjed je placen 18.000 kruna, a sastojao se od male kucéice s
podrumom, $ljivika, dijela oranice i malog vinograda. Posjed se u dva navrata povecavao
kupnjom do danasnjeg opsega.
Kad je 1917. godine kupljen posjed u Strbincima, u provinciji zvan “Josipovac” nedaleko
bakova, Trnava je ostala pomalo u sjeni. Glavna grana gospodarstva u Trnavi bilo je
obradivanje vinograda i uzgajanje vo¢njaka i tome se posvecivala velika paznja. Sestre su
zabiljezile da se u pocetku vinograd obradivao sasvim jednostavno, a onda su se pocele
primjenjivati i novije, modernije metode. Ve¢ su npr. 1918. godine u berbi upotrebljene vlastite
prese. To znaci da su se od pocetka u obradivanje vinograda ulagala sredstva te angaziralo
strucne ljude. Tako je zabiljeZeno da 15. rujna 1919. dolazi novi vincilir Johan (Ivan) Kummer.
Uvijek je bilo onih koji su zajedno sa sestrama nosili brigu za vinograd i gospodarstvo. Mnogo
poslova nisu sestre mogle obavljati same, pa je uvijek bilo namjesteno nekoliko radnika —
stalnih ili sezonskih. Veliku pomoc¢ je sestrama pruzio i nadzirao gradnju rektor Bogoslovnog
sjemenista iz Pakova Antun AkSamovi¢. Tada je sagradena mala sobica, kuhinja, podrum i
prostorija za tijesak. Nekoliko godina kasnije 1921. zapocela je nova nadogradnja kuce. Kako
je bilo tesko do¢i do gradevinskog materijala uspjelo je sestrama kupiti jednu baraku i gradevni
materijal upotrijebiti za gradnju ove kuée. Tada su sagradene dvije manje i dvije vece sobe,
kapelica, kuhinja i1 praonica, te velika terasa. 16. svibnja 1921. obavljen je blagoslov kuce i
kriza u vinogradu, koji je postavljen uz cestu. Drvo za kriz je darovala biskupija, a korpus obitel;
inzenjera Slavka Majcena iz Zagreba. Kriz stoji i danas na istom mjestu. Kroz sve ove godine
dozivio je nekoliko obnova i renoviranja. Godine 1972. napravljen je i postavljen novi kriz koji
jeblagoslovljen 31. oZujka. Sa strane ceste nije ku¢a imala nijedan prozor. Svi su prozori gledali
prema vinogradu, §to se pokazalo vrlo prakti¢nim, jer kad su nadosle jake kiSe i navalila bujica
sa ceste, sva voda je odlazila oko kuée dolje u vinograd. Gradnju je izveo domaci graditelj
Pimpi. Ali ve¢ za dvije godine kuéa se morala temeljito popravljati, jer zbog velike vlage kuéna
gljiva unistila je sve podove i vratnice, jer je kuca bila drvena. Ova je kuc¢a srusena 1971. godine

i sagradena nova. Trnava postaje stalno boravise sestara. Danas je berba u Trnavi dozivljaj za
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mnoge dobrocinitelje i dobrovoljce koji s velikom rados¢u dolaze u berbu grozda. Svake godine
se sakupi oko 100, nekada manje nekada vise, beraca, pa berba bude obavljena za pola dana.
To je poseban dan radosti, zajedniStva i marljivog rada. Ni kisa ne smeta berbu. U novije
vrijeme grozde se prikolicama odvozi u biskupski vinograd na presanje, a most se cisternama
vra¢a u podrum, gdje sestra zaduzena za vinograd vodi daljnju brigu za dozrijevanje vina,
pretakanje, flasiranje, i sve ostalo §to je potrebno da vino dode do krajnjeg potro$aca. Prema
koli¢ini vina dade se zakljuciti kakve su bile berbe. Tako npr. god. 1919. dobilo se 70 hl vina,
ali je 1 vinograd bio jo$ prilicno malen; 1922. g. 250 hl vina; 1923. 120 hl, ali je zapisano da je
vino dobre kvalitete, “bolje nego prosle godine”. Ili 1970. berba je bila slaba, zbog tuce i
filoksere, pa 1975. opet je bio slab urod, §to zbog tuce $to zbog bolesti loze. Zatim je znalo
uslijediti nekoliko rodnih godina kao npr. 1977., 1978., pa 1979. grozde je bilo neobi¢no slatko
i bilo ga je obilno jer je godina za vinograde bila dobra. Vinograd se pomladivao, pa je tako
zabiljezeno da je 1919. godine u vinogradu nacinjeno 1000 “povala”, tj. posadeno novih trsova.
Kontinuirano su se vadili suhi trsovi i sadili novi kao i nove sorte loze. Takoder se vadilo staro
drveno kolje, a sadili su se betonski stupovi. Danas je sav vinograd na betonskim stupovima i
posaden tako da se moze obradivati suvremenom mehanizacijom. Nije zabiljezeno koja je vrsta
loze kupljena 1912. godine.
Danas se u Trnavi proizvodi grasevina. Ima neSto i stolnog grozda kojim se snabdijeva
provincijalna ku¢a u Pakovu, a i sestre iz okolnih filijala dolaze u Trnavu po voce, grozde i

vino.

3. ANALIZA TRZISTA

U ovoj analizi bit ¢e prikazano prvenstveno stanje u ruralnom turizmu jer je ova grana turizma
zastupljena na podrucju Opcine. Nadalje, osvrnut ¢emo se na turizam u Slavoniji i Baranje te

prilike za razvoj turizma u Op¢ini.

Iako je razvoj ruralnih podrucja posljednjih desetlje¢a donio je novi trend, a to je ruralni ili
seoski turizam, a goste sve vise zanimaju povijest, kulturu i tradiciju odredenog kraja i Zele se
integrirati u lokalni Zivot za vrijeme svojeg boravka ruralni turizam u Hrvatskoj je nerazvijen,
ponajvise zahvaljujuéi orijentaciji na primorski turizam te nedovoljnoj afirmaciji domace

gastronomije i vinarstva.
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3.1. RURALNI TURIZAM
Ruralna podru¢ja u Hrvatskoj zauzimaju gotovo 80% teritorija, to¢nije 79,1%, 19,8% je
klasificirano kao mjesovito podru¢je dok samo 1,1% pripada urbanim sredinama. Usporedbe
radi, u Europskoj uniji je 51,3% ruralnih podru¢ja u prosjeku. Istovremeno, u ruralnim

podrugjima RH Zivi 56,7% stanovni$tva dok je u EU taj postotak znatno manji, tek 22,3%.!!

Ruralni turizam predstavlja razlicite i slozene oblike turizma koji se nalaze izvan urbanih i

obalnih sredista tj. razvijaju se u prirodi i selima, a ostvaruje se u razli¢itim oblicima:

e seljacki turizam (agroturizam)

e rezidencijalni turizam (sporedno stanovanje gradskih stanovnika u dane vikenda,
blagdana, godiSnjeg odmora u vlastitim objektima (vikendicama))

e zaviCajni (nostalgicni) turizam (temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih
mjesta i krajeva —zavicCaja)

e sportsko-rekreacijski turizam (vid turizma koji se temelji na sportsko zabavnim
aktivnostima u prirodi, poput: Setanja, jahanja, tranja itd.)

e avanturisticki turizam (rekreacijski turizam kojemu je temelj rekreacija uz mnogo
rizika i uzbudenja uz veliku fizicku i tjelesnu pripremljenost sudionika)

e zdravstveni turizam (vezan uz termalno-mineralna vrela, ljekovita blata i planinske
predjele)

e kulturni i vjerski turizam (temelji se na brojnim spomenicima, galerijama, muzejima i
kulturnim manifestacijama)

e lovni i ribolovni turizam

e gastronomski i vinski turizam

e prirodi bliski i ekoturizam (turisti se sve viSe zanimaju za prirodu, posebice ekoloski
¢istu, posebno su zanimljivi: nacionalni parkovi, parkovi prirode, zasticene vrste itd.)

e edukacijski turizam (vid turizma koji se temelji na programu upoznavanja polaznika sa
znacajkama ruralnog prostora, stjecanja zZivotnog iskustva za vrijeme boravka u prirodi
i druge spoznaje u svezi s ruralnim prostorom.)

e tranzitni turizam (predstavlja vid turizma u kojem turisti iz razli¢itih razloga putuju

kroz ruralni prostor)

1 https://www.cimerfraj.hr/aktualno/ruralni-turizam
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e kamping turizam (seoski turizam uz kampiranje)

e nauticki turizam (razvija se na jezerima, rijekama i kanalima)
e mjeSoviti 1 ostali oblici ruralnog turizma (foto-safari, promatranje ptica, pracenje

divljih Zivotinja po tragovima, trazenje njihova stanista, traZenje i promatranje

gnijezda itd.)

RURALNI TURIZAM

+ 508k furizam * Pconain parkevt | parkevt prirode
* vinskt furfzam *vierskt furizam

* gastro furizam * Kt fvizam

« lowvi furrzam * pustolovnl favanturistieki) turzam
* ribolovnl turizam + zehavstven furizam

e — — —— —— — —— e ———
e e e e e e B e e e e B

* rurali obiteljski nofel

e TS0G S -
e * Uskie nodenja k.l
ey + ostai ushge | ativnost]

1 turistiéom selinéom

12Slika 10: Prikaz oblika ruralnog turizma

12 https://www.cimerfraj.hr/aktualno/ruralni-turizam
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3.2. TURIZAM U SLAVONIJI I BARANJI

Na istoku Hrvatske izmedu velikih rijeka Dunava, Drave i Save regija je poznata po Sirokim
ravnicama, hrastovim Sumama, slikovitim vinogorjima, dobro oc¢uvanoj kulturnoj i izvornoj
hrvatskoj folklornoj bastini, rasko$no izradenim i ukraSenim narodnim no$njama, takoder i
jedinstvenim kulinarskim specijalitetima. U toj regiji poznatoj po romanti¢nim zvucima
tamburice koja u srce dira nalazi se jedini Muzej tambure u svijetu, a tu je i jedna od najstarijih
ergela u Europi Drzavna ergela lipicanaca u Pakovu. Prirodne ljepote ravnice koju presijecaju
vode i mocvare ¢uva Park prirode Kopacki rit, a brezuljkasti Sarm regije pruza Park prirode

Papuk s geoloskim parkom Rupnica.'3

Prema Katalogu ruralnog turizma Hrvatske mjesta koja vrijedi vidjeti su:

e Park prirode Kopacki rit

e Park prirode i geopark Papuk

e  Muzej Vucedolske kulture, Vukovar

e Muzej tambure u Tvrdavi Brod, Slavonski Brod

e Tvrdava Brod, Slavonski Brod i Tvrda u starom gradu Osijeku
e Drzavna ergela lipicanaca u Pakovu i Ergela Lipik

e Spomen-galerija [van Mestrovi¢ u Vrpolju

U ovome dijelu Hrvatske najrazvijeniji turizam u regiji Baranja koja je poznata po Parku prirode
Kopacki rit smjeStenom na rijeci Dravi i Dunavu, vinarijama i dobroj kuhinji, tradicionalnim

selima, svjetski priznatim lovistem i Sirokim plodnim poljima te vinogradima.

13 hitps://www.hgk.hr/documents/hgkkatalogruralniturizamhrvatskeweb57728ea64487b.pdf
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TURISTI INDEX NOCENJA
ZUPANUE
2018. 2019. 19./18. 2018. 2019. 19./18.
ZAGREBACKA ZUPANUA 14.054 16.373 116,50 21.711 24.693 113,73
KRAPINSKO-ZAGORSKA 15.266 16.967 111,14 28.142 30.755 109,29
SISACKO-MOSLAVACKA 4.128 3.586 86,87 9.982 7.865 78,79
KARLOVACKA ZUPANIIA 43.997 48.214 109,58 68.237 76.386 111,94
VARAZDINSKA ZUPANLA 6.455 7.741 119,92 12.703 16.086 126,63
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA 1.841 2.117 114,99 3.649 3.506 96,08
BIELOVARSKO-BILOGORSKA 2.108 2.107 99,95 6.083 6.302 103,60
PRIMORSKO-GORANSKA 424,245 474.901 111,94 | 2.026.802 | 2.261.225 111,57
LICKO-SENISKA 111.343 124.098 111,46 378.911 398.493 105,17
VIROVITICKO-PODRAVSKA 2.216 1.850 83,48 5.002 4.887 95,97
POZESKO-SLAVONSKA 1.241 1.809 145,77 3.175 3.674 115,72
BRODSKO-POSAVSKA 3.136 2.978 94,96 4.720 4.757 100,78
ZADARSKA 236.617 258.535 109,26 | 1.164.990 | 1.267.559 108,80
OSIECKO-BARANISKA 9.303 10.702 115,04 17.784 21.222 119,33
SIBENSKO-KNINSKA 135.842 141.434 104,12 656.511 680.336 103,63
VUKOVARSKO-SRUEMSKA 6.597 6.216 94,22 11.506 11.145 96,86
SPLITSKO-DALMATINSKA 512.946 547.245 106,69 | 2.325.254 | 2.422.887 104,20
ISTARSKA ZUPANIIA 662.276 784.232 118,41 | 3.733.476 | 4.332.692 116,05
DUBROVACKO-NERETWVANSKA 287.424 317.378 110,42 | 1.106.969 | 1.168.049 105,52
MEDIMURSKA ZUPANIIA 6.432 7.596 118,10 16.149 16.927 104,82
GRAD ZAGREB 140.371 145.312 103,52 248.589 257.386 103,54
UKUPNO ZUPANLIE 2.627.838 2.921.391 111,17 | 11.850.435 | 13.016.832 109,84

14htps://mint.gov.hr/UserDocsimages/AA 2018 c-dokumenti/190812 stat é.pdf

Slavonija i Baranja se odlikuju prirodnim ljepotama i bogatom kulturno-povijesnom bastinom.
Stanovnici gradova i sela njeguju tradiciju odrzavanjem razli¢itih manifestacija. Sve to

doprinosi razvoju kontinentalnog turizma.

Turisticki proizvodi u Hrvatskoj mogu se podijeliti na dominantne proizvode (svaki proizvod
doprinosi minimalno 5% u strukturi prihoda) i proizvode s izrazenom perspektivom razvoja.
Ruralni turizam je u skupini proizvoda s izrazenom perspektivom razvoja. Procjenjuje se da
ruralni turizam, ukljucujuéi i planinska podrucja, sudjeluje u ukupnim medunarodnim
putovanjima s udjelom od oko 3%, uz godisnji rast od oko 6%. Suocena s nerazvijenom
domacom potraznjom i nepoticajnim okruzenjem, hrvatska se ponuda ruralnog turizma razvija
izuzetno sporo. Iznimka je samo Istra, a donekle i Osjecko-baranjska Zzupanija.'> Perspektiva
razvoja ruralnoga turizma postoji samo je potrebno osmisliti kvalitetne sadrzaje za privlacenje

gostiju.

14 https://mint.gov.hr/UserDocsimages/AA 2018 c-dokumenti/190812 stat 6.pdf
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Brojni su uspjesni primjeri mjesta koja su privukla veliki broj gostiju koji preferiraju ruralni
turizam. Neki ugostitelji tako organiziraju aktivnosti na farmi. To je odlican primjer ponude za
goste koji Zele upoznati lokalni zivot. Oni odsjedaju u kué¢i domacina i biraju aktivnosti kojima
¢e se baviti na njegovom gospodarstvu. To moze biti berba grozda ili priprema zimnice, npr.
Takoder, nije rijedak slucaj ni da sami domacini naprave ponudu aktivnosti i gosti ih po zelji

odabiru.

3.3.  BUDUCNOST RURALNOG TURIZMA U HRVATSKOJ

Iako jos$ uvijek ne postoji ucinkovitija strategija za masovni razvoj ruralnog turizma, ruralna
podrucja u svijetu se sve vise dozivljavaju kao mjesta na kojima se moze zabaviti, provesti
slobodno vrijeme 1 ste¢i sasvim drugacije iskustvo nego u urbanim podru¢jima

karakteristi¢énima za masovni turizam. !°

Zauzimanje
okolisno
odgovorne
pozicije

Razvoj novih
komunikacijskih i
prodajnih
vjestina

Razvoj proizvoda

Razvojnovih i

o Trzisne inovacija
Otvaranje novih rilike za postojecih
frzista © poslovnih i
Hrvatsku upravija&kin
modela

Za razliku od prirodnih atrakcija i kulturno-povijesne bastine, Hrvatska je izrazito siromasna u
novostvorenim turistiCkim atrakcijama kao S§to su suvremeno opremljeni kongresni centri,
tematski i/ili zabavni parkovi, golf igraliSta, centri za posjetitelje, kvalitetno osmisljene
tematske rute te slicni sadrzaji turisticke ponude bez kojih je izuzetno teSko uspostaviti

pretpostavke za turisticko aktiviranje kontinentalnog prostora. Ako kontinentalnu Hrvatsku

16 hitp://www.iturizam.info/kreativnost-novi-tfrend-ruralnom-turizmmu/

STRATESKI RAZVOJNI PLAN TURIZMA OPCINE TRNAVA ZA RAZDOBLJE 2018.-2022.




promatramo kao jednu, a jadransku kao drugu makroregiju mozemo primijetiti da se u ovoj
makroregiji posebno izdvajaju kulturni turizam, odmor u ruralnim podrucjima te cikloturizam
koji dosegnutim stupnjem razvoja i turisticke spremmnosti tesko kompariraju jadranskim
makroregijama. Naime, turistiCka aktivnost Republike Hrvatske jo§ uvijek je izrazito
koncentrirana na uski priobalni pojas i otoke, usprkos turistickim potencijalima prostora
kontinentalne Hrvatske u kojemu osim ruralnog turizma postoji potencijal za razvoj drugih
specificnih odrzivih oblika turizma, poput kulturnog, vjerskog, sportsko-rekreacijskog,
manifestacijskog, gastronomskog, lovnog i ribolovnog, memorijalnog i ekoturizma te gradskog

turizma.

Potencijala za razvoj ruralnog turizma ima. Od osam nacionalnih parkova, pet ih je u zaledu,
od jedanaest parkova prirode, Sest ih je na kontinentu. Na atraktivnost kraja utjecu Cisti zrak,
Cista voda, zdrava klima, ocuvana okolina (prirodno i kulturno nasljede). Takoder je vazna
sloboda kretanja u prirodi radi rekreacije i razgledavanja znamenitosti i/ili zanimljivosti. Vode
i planine takoder su vazan element atraktivnosti prostora, Setnje, ribolov, penjanje, voznja
biciklom i sl. Dodatna je atraktivnost prostora prisutna ukoliko postoje dvorci, crkve, muzeji
itd. Odrzavanje razlic¢itih manifestacija utjece pozitivno na atraktivnost seljackog gospodarstva.

Upoznavanje sa starim obrtima (loncarstvo, tkanje, pletenje, slikanje) zanimljivo je turistima.

Prognoze ukazuju da ¢e se, uz 'sunce i more' kao i dalje globalno dominantan turisticki

proizvod, narocito brzo razvijati i cijeli niz proizvoda iz domene nautickog, zdravstvenog,

cikloturizma, pustolovno-sportskog, kulturnog i poslovnog turizma.'’

17 Strategija razvoja turizmma RH do 2020.
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3.4. PRILIKE ZA RAZVOJ TURIZMA U OPCINI TRNAVA

Na podruc¢ju Opéine Trnava postoje preduvjeti za razvoj ruralnog turizma, a neki od oblika
ruralnog turizma su u zac¢etcima. Moguénosti za razvoj ruralnog turizma postoje kroz sljedece

oblike turizma:

seljacki turizam (agroturizam)

e sportsko-rekreacijski turizam (ciklo-turizam)
e vjerski turizam

e lovni turizam

e gastronomski i enofilski (vinski) turizam

e etno turizam

Agroturizam je najznacajniji oblik ruralnog turizma u Hrvatskoj. Preduvjeti za formiranje
agroturizma su prirodni i kulturni resursi, bez kojih se ovaj oblik turizma ne bi mogao razvijati.
Prepoznatljiv je zbog jedinstvenosti prirodnih krajolika i tradicionalnih sela u kojima su
smjesteni agroturizmi. Ponuda agroturizma obuhvaca autohtona tradicionalna jela i pica,
kuSanje vina iz domace proizvodnje, a njima se pridruzuju komplementarne usluge poput
smjestaja, ukljucivanje turista u tradiciju i obicaje sredine, pruza se mogucnost uvida u
poljoprivrednu proizvodnju te sudjelovanje u raznim aktivnostima, igrama ili poslovima

vezanima za ruralna podrucja.

STRATESKI RAZVOJNI PLAN TURIZMA OPCINE TRNAVA ZA RAZDOBLJE 2018.-2022.



SEOSKITURIZAM
agroturizam [ kusaonica / izletiste /
ruralna ku¢a za odmor / ruralni obiteljski hotel /
ruralni kamp / etnosela / etno zbirke / seoske manifestacije

S

U Op¢ini Trnava najznacajniji i najrazvijeniji oblik ruralnog turizma je vinski ili enofilski
turizam. Ponajprije zahvaljuju¢i Bonaviti i dugoj tradiciji odrzavanja ove manifestacije i
prirodnim preduvjetima vinski turizam je postao prepoznatljiv. Na Bonaviti sudjeluju vinari iz

cijele Slavonije i Baranje.
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Slika 11: Turisticko-atrakcijska osnova Opc¢ine Trnava

mmw MANIFESTACIJE

* Bonavita

» Jesen u Lapovcima

* Blagdan Svetog Vinka

* Lipanjske veceri i LiCka vecer

e Advent u Trnavi

mam PRIRODNE ATRAKCIJE

e TuristiCko-vinska cesta Zlatarevac
e Biciklisticke rute
* Lovista

* Vinski podrumi

= KULTURNO-POVIJESNA BASTINA

* Kulturno umjetnicko drustvo "Brdani" Trnava

« Kulturno umjetnic¢ko druitvo "Vesela Sokadija" Lapovci
* Kulturno umjetnicko drustvo "Kondricani" Kondri¢

» Crkva Blazene Djevice Marije u Dragotinu

* Samostan ¢asnih sestara Svetog Kriza Trnava

« Zupna Crkva Nasaic¢a Svetog Kriza Trnava
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Konzumacija vina kao i znanje o vinima postalo je sve popularniji oblik turizma specijalnog
interesa. Mnoge vinske regije i vinari promoviraju svoje vino prilikom posjete gostiju
vinarijama. Vino, vinarske regije i proizvodaci vina glavni su elementi vinskog ili enofilskog
turizma, a uspjeSan dozivljaj koji nudi ta vrsta turizma ovisi o aktivnostima kao Sto su kuSane
kvalitetnih vina, posjecivanje vinograda i vinarija. U novije vrijeme vinarije gostima Zele pruziti
sadrzaje poput sportskih i kulturnih manifestacija, tematske ture. Ova vrsta turizma nije ovisna
o vremenskim prilikama i nije sezonskog karaktera pa upravo zbog toga proizvodaci vina
pokuSavaju svoju ponudu obogatiti razli¢itim dodatnim sadrzajima. Implementacija novih
programa i sadrzaja sukladno trendovima podrazumijeva medusobno nadopunjavanje i
ispreplitanje razli¢itih segmenata ponude, odnosno sklad razli¢itih programskih sadrzaja koji

¢ine jedinstven i neponovljiv dogadaj za svakog gosta.
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4. SWOT ANALIZA

Analiza okruzenja ili okoline podrazumijeva istrazivanje svih vaznijih karakteristika kako
vanjskog tako i unutarnjeg okruZenja sa svrhom identifikacije strateSkih ¢imbenika koji ¢e
odrediti budué¢nost poduzecéa. Analiza okruzenja i identifikacija strateSkih ¢imbenika moze se

sagledati kao potpora odlu¢ivanju u procesu formulacije strategije.'®

Koristenjem ove analize unutra$nje sposobnosti i slabosti trziSta odmjeravaju izgledi za uspjeh
u odnosu na konkurenciju i opasnosti u okruzenju. Snage i slabosti su unutarnji, dok su prilike

1 prijetnje vanjski faktori.

18 http://www.efzg.unizg.hr/UserDocsimages/OIM/dhruska/SWOT _analiza.pdf
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pitanje turizma

\.

MY

Slaba ponuda
turistickin
sadrzaja

—
MY

Popunjenost
smjesajnih
kapaciteta
sezonski

——

PRILIKE

SR

Podizanje

|| kvalitete Zivota

u ruralnom
prostoru

—
S

Brendiranje
proizvoda

—
S

EU fondovi kao
doprinos
razvoju
turistickin
podrucja

—
M

Prilike razvoja
kvalitetne
gastronomske
ponude

—
SR

Prilike razvoja
lovhog,
vjerskog, ciklo-
furizma

——

PRIJETNJE

SR

Konkurencija
drugih
destinacija

Nema
institucionalne
uredenosti u
organizaciji
dogadanja

Tradicionalan
pristup razvoju
turizma

Zapostavljanje
kontinentalnog
turizma
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5. VIZ1IJA RAZVOJA TURIZMA

Vizija razvoja turizma Op¢ine Trnava do 2022. godine temelji se na odrednicama definiranim

Strategijom turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, a to su odgovori na pitanja:

e Kakav bi turizam u Op¢ini Trnava trebao biti?
e Koji su kljuéni preduvjeti razvoja turizma u Op¢ini Trnava?

e Cime ¢e turizam Opéine Trnava privladiti potraznju?

Kakav bi turizam u Opcini Trnava trebao biti?

* Prepoznatljiv

 Cjelogodisniji

e Razvijen na cijelom podrucju

* Raznovrstan(diferencirana ponuda)

* Inovativan i prilagodljiv preferencijama turista

Koji su klju€ni preduvjeti razvoja turizma u

Opcini Trnava?

* Dugorocna zastita prostora i odrzivo upravljanje
ekosustavom

* Konkurentnost i atraktivnost za investicije

* Aktiviranje drzavne imovine u svrhu turistickog razvoja
* Povecanje znanja i vjestina na svim razinama

* Destinacijsko upravljanje

Cime ¢e turizam Opcine Trnava privla&iti

potraznjue

» Gostoljubivost

 Kvaliteta (izvrsnost)

* AutenfiCnost (oCuvanje izvornosti)
e Raznovrsnost sadrzaja i dozivljaja
* Sigurnost
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Nakon analize okruzenja na podruc¢ju op¢ine Trnava, ovom strategijom mozemo definirati
viziju razvoja turizma, koja glasi:

Osim vizije razvoja turizma, potrebno je definirati i strateSke ciljeve. Strateski ciljevi
doprinose ostvarenju vizije razvoja, a temelje se na SWOT analizi.

Glavni strateski ciljevi na kojima ¢e se temeljiti razvoj turizma su:

1. RAZVOJ TURISTICKE INFRASTRUKTURE
2. RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA

3. RAZVIJANJE VINSKIH CESTA I POPRATNIH MANIFASTACIJA

U tablici u nastavku dan je pregled osnovnih strateskih ciljeva, te provedbenih mjera
kojima ¢e se do¢i do ostvarenja prioriteta.
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MIJERA 1.1. Izgradnja smjeStajnih kapaciteta na OPG-ima, kampovi,
hosteli

MIJERA 1.2. Izgradnja biciklistickih staza- spajanje sa europskim
biciklistickim rutama- EUROVELO 6 i EUROVELO 13

MJERA 1.3. Adrenalinski tematski park- razvoj dodatnih sadrzaja za
turiste

MIJERA 1.4. Lovacki dom Lapovci — uredenje soba za turiste
MIJERA 1.5. Izgradnja edukacijskog kampa
MIJERA 2.1. Lovni turizam

MIJERA 2.2. Vjerski turizam
MJERA 2.3. Agroturizam- seljacki turizam

MIJERA 2.4. Gastro turizam — slavonski ¢obanac

MIJERA 2.5. Etno turizam - uporabni i ukrasni predmeti vezani uz
sokacki, tradicijski zivot

MIJERA 3.1. Vinski maraton — dani otvorenih podruma

MIJERA 3.2. Berba grozda

MJERA 3.3. Aktivni turizam- biciklisticke ili konjicke utrke

Tablica 4: Pregled osnovnih strateskih ciljeva i provedbenih mjera
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STRATESKI CILJEVI I MJERE:

CILJ 1: RAZVOQJ TURISTICKE INFRASTRUKTURE

MJERA 1.1.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je izgradnja i unapredenje turisticke
MJERE infrastrukture.

INVANTO I Ovom mjerom se Zeli ulagati u izgradnju i uredenje
osnovne turisti¢ke infrastrukture, koja je potrebna zbog
povecanog broja turistiCkih dolazaka. Ulaganje se odnosi
na izgradnju ugostiteljsko - smjeStajnih kapaciteta
(privatni smjestaj, seljacka domacinstva- OPG, kampovi,
hosteli).

NOSITELJ Op¢ina Trnava, Turisticka zajednica, stanovni§tvo

IZVORI EU fondovi, potpore nadleznog ministarstva, OBZ
FINANCIRANJA

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 1.2.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je poticati razvoj cikloturizma na podrucju
MJERE Op¢ine Trnava

NN VAN IE Ovom mjerom se Zeli povedéati i diverzificirati turisticka
ponuda na podrucju opcine. Izgradnjom biciklistickih
staza, planirano je spajanje na postojece europske rute
EUROVELO 6 1 EUROVELO 13.

NOSITELJ Op¢ina Trnava, OBZ

IVAY0) N1 Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
10 VAW (@0 NWR LW Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 1.3.

CILJ I SVRHA Cilj mjere je daljnji razvoj novih turistickih sadrzaja
MJERE

YN VAN I 1zgradnjom adrenalinskog tematskog parka pruzati ée se
novi sadrzaji za turiste. Netaknuta priroda te zanimljiv
krajolik pruzaju idealnu lokaciju za ovakvu vrstu
turisticke ponude

NOSITELJ Opéina, turisti¢ka zajednica, stanovnistvo, OBZ

IVAY0) 1 Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
L3 WO NWR AW Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 1.4.

CILJ I SVRHA Cilj mjere je dodatni sadrzaj u svrhu razvoja lovnog
MJERE turizma, te obogacivanje ponude novih turistickih
sadrzaja

NN VAT Adaptacijom/uredenjem soba za goste/posijetitelje lovce
omoguciti ¢e se boravak istih viSe dana, te ¢e se time
doprinijeti gospodarskom razvoju, jer ¢e gosti koristiti 1
druge sadrzaje u bogatoj turistickoj ponudi.

NOSITELJ Opéina Trnava, Turisti¢ka zajednica, stanovnistvo, OBZ

IVAY0) 1 Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
LW EW (O ENWR VLW Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 1.5.

CILJ I SVRHA Cilj mjere je razvoj edukacijskog i u buducnosti i
MJERE kongresnog turizma kroz razvoj novih turistickih
sadrzaja

VAN IEM 1zgradnja edukacijskog kampa za mlade i sve koji se
tako osjecaju sa svim prate¢im sadrzajima, kantinom,
prate¢im sadrZajima. Planirana u blizini adrenalinskog
tematskog parka. Netaknuta priroda te zanimljiv krajolik
pruzaju idealnu lokaciju za ovakvu vrstu turisticke

ponude.

NOSITELJ Centar za prevenciju nasilja u partnerstvu sa Op¢inom
Trnava

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo za demografiju,

|3 NEWO WA VA mlade 1 socijalnu politiku, Opcina Trnava, EU fondovi

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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CILJ 2: RAZVOJ RURALNOG TURIZMA

MJERA 2.1.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je poticati daljnji razvoj seoskog turizma i
MJERE lovnog turizma na podrucju Op¢ine Trnava

YN VAN IEM Ovom mjerom se Zele potaknuti mala Obiteljska
poljoprivredna gospodarstva da po¢nu ulagati u razvoj
ruralnog turizma. Isto tako se zeli potaknuti 1 unaprijediti
lovni turizam koji ve¢ postoji na razini Op¢ine Trnava.

NOSITELJ Poljoprivrednici, stanovnistvo, Udruge, Lovacka drustva,
Op¢ina
IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Opc¢ina

| WO VWA VSN Trnava, EU fondovi

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 2.2.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je potaknuti razvoj vjerskog turizma na
MJERE podruc¢ju Op¢ine Trnava — izgradnja Centra za duhovnu
obnovu u Dragotinu predvidena Prostorno planskom
dokumentacijom.

YN VAN IEM Crkva Blazene Djevice Marije u Dragotinu najstarija je
Gospina crkva u Isto¢noj Hrvatskoj. Prvi put se spominje
1332. godine 1 to kao srediste dragotinske Zupe.
Najvrjednija povijesna znamenitost u dragotinskoj Crkvi
je slika Zalosne Gospe. Danas je crkva u Dragotinu u
sastavu Zupe Nasaéa Svetog Kriza Trnava. Navedena
crkva, te postojanje Samostana sestara Svetog Kriza
1zvrsna su podloga za razvoj vjerskog turizma na
podrucju Op¢ine Trnava.

NOSITELJ Dakovacko-srijemska biskupija, Zupa Crkve Na3aséa
Svetog Kriza, stanovniStvo, Udruge, Op¢ina Trnava

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Opc¢ina
| WO VWA VSN Trnava, EU fondovi

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 2.3.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je nastaviti razvijati agroturizam na
MJERE podruc¢ju Op¢ine Trnava.

NN VAT Ovom mjerom Zele se potaknti seljacka gospodarstva, da
uz osnovno bavljenje poljoprivredom, po¢nu pruZzati i
dodatne usluge. Gastronomska ponuda, smjestaj te
sudjelovanje turista u poljoprivrednim poslovima pruzaju
dodatni izvor prihoda na OPG-ima.

NOSITELJ OPG-i, stanovnistvo, Udruge, Op¢ina Trnava

IVAY0) 1 Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
|3 AN (O ENWR AW Trnava, EU fondovi

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 2.4.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je razvijati gastro turizam kao poseban
MJERE oblik turisticke ponude u sklopu op¢inske manifestacije
Bonavita na podrucju Trnave.

NN VAN Ovom mjerom Zeli se jo§ vise promovirati slavonski
cobanac kao tradicionalno domace jelo trnavackog kraja.
Op¢ina bogata lovcima 1 divljim Zivotinjama ima
predispozicije za brandiranje tracionalnog jela uz
natjecanja kuhara majstora kotlica.

NOSITELJ OPG-i, stanovnistvo, Udruge, Op¢ina

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
|0 WO WA Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 2.5.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je razvoj novog oblika turizma zbog
MJERE potencijala koji postoji u zapisima i zbirkama u kojima
se spominje postojanje mnostva starih uporabnih
predmeta sa podrucja Trnave, koja se cuvaju kod ljudi
koji njeguju kulturu 1 tradiciju ovoga kraja.

YN VNI I Osiguravanje prostora za smjestaj vrijednih zbirki
uporabnih i ukrasnih predmeta vezanih uz Sokacki 1
tradicijski Zivot Zitelja sa podruc¢ja Opcine Trnava.

NOSITELJ OPG-i, stanovniStvo, Udruge, Op¢ina Trnava

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
| W@ WAV Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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CILJ 3. RAZVOJ VINSKIH CESTA I POPRATNIH MANIFESTACIJA

MJERA 3.1.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je nastaviti razvijati enoloski turizam na
MJERE podrucju op¢ine Trnava

YN VAN I Ovom mjerom se Zeli dalje ulagati u razvoj vinske ceste
kao turisticke ponude na razini Op¢ine na nacin da se
dalje radi na promicanju ovog kraja i vinske regije jer
turistickog potencijala ovdje ne nedostaje. Ulaganjem u
manifestaciju poput vinskog maratona Zeli se zaokruziti 1
stvoriti pravi turisti¢ki proizvod koji ¢e privuéi
mnogobrojne turiste. Uz samu vinsku cestu potrebno je
tu spomenuti 1 brojna dogadanja vezana uz vino 1
vinogradarstvo, od kojih je najzna¢ajnija Bonavita —
turisti¢ko-gospodarska manifestacija vinogradara
Slavonije 1 Baranje osnovana u Trnavi 1988. godine.

NOSITELJ OPG-i, stanovnistvo, Udruge, Op¢ina Trnava

IVAY0) 1 Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
L W EW (O ENWR AW Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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MJERA 3.2.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je nastaviti razvijati enoloski turizam na
MJERE podrucju opéine Trnava

YN VANTOIIEM Organiziranjem aktivnosti poput berbe grozda na OPG-
ima, proSiruje se turisticka ponuda. Turisti u posljednje
vrijeme traZe nacine da se opuste i pobjegnu od gradske
uzurbanosti. Berba grozda mozZe biti organizirana kao
natjecanje te bi tijekom vremena mogla postati
prepoznatljiva manifestacija na podrucju Opcine.

NOSITELJ OPG-i, stanovnistvo, Udruge, Op¢ina

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
L WO NWR VAW Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU

STRATESKI RAZVOJNI PLAN TURIZMA OPCINE TRNAVA ZA RAZDOBLJE 2018.-2022.



MJERA 3.3.

CILJ I SVRHA Cilj ove mjere je razvoj cikloturizma i ostalih posebnih
MJERE oblika turizma.

NN VAR Organiziranjem aktivnosti poput biciklisti¢kih utrka,
privlace se turisti koji zele aktivno provoditi vrijeme.
Izgradnjom pump track trkaliSta, organizacijom
biciklijada 1 utrka razviti ¢e se nova turisti¢ka ponuda na
podrucju Opéine, ali 1 zbog postojanja odrzavanja
konjickih utrka podiglo bi se na visu razinu.

NOSITELJ StanovniStvo, Udruge, Op¢ina

IZVORI Mjere ruralnog razvoja, Ministarstvo turizma, Op¢ina
| AN @ WA VSN Trnava, EU fondovi, OBZ

VREMENSKI 2020.-2022.
OKVIR ZA
PROVEDBU
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6. ZAKLJUCAK

Strateski razvojni plan turizma Opc¢ine Trnava za razdoblje 2018.-2022. temeljni je dokument
razvoja turizma koji u prvom redu kao dugoroc¢ni cilj razvoja turizma istiCe blagostanje
lokalnog stanovnistva i ostvarenje gospodarskog prosperiteta uz maksimalno postivanje nacela
odrZivog razvoja te valorizaciju kulturne bastine i tradicije. Turizam Opc¢ine Trnava do sada
nije u¢inio pomake u razvoju i promociji turizma na svom podrucju. Medutim, suvremeni
zahtjevi turistiCkog trzi§ta namecu potrebu razvoja ukljucujuéi cjelokupnu zajednicu i sve
resurse (integrirani razvoj). Dakle, potreban je integrirani sustav razvoja i turistickog
upravljanja. Op¢inu je kao turisticki proizvod potrebno izgraditi i repozicionirati na
turistickom trziStu. Realizacijom postavljenih strateskih ciljeva i ostvarenjem kljucnih
razvojnih projekata uvest ¢e se turistiCka ponuda destinacije te povecati atraktivnosti §to ce
rezultirati stvaranjem konkurentne i prepoznatljive destinacije na turistickom trzistu. Izrada i
primjena ovog Strateskog plana usmjerena je na pruzanje jasne i realne slike o0 moguénostima
rjeSavanja temeljnih pitanja turistickog razvoja, pri cemu je poseban naglasak na partnerskom
pristupu svih dionika koji sudjeluju u razvoju turizma (integralni pristup). Strateskirazvojni
plan treba postati osnovni strateski dokument na podrucju turizma kojim ¢e se pokrenuti novi
razvojni ciklus, kao i stvoriti stabilne uvjete za nove investicije u turizmu, te potaknuti
involviranje lokalnog stanovniStva za nove poduzetnicke poduhvate, direktno ili indirektno
povezane s turizmom. Turisti¢ki sektor na podrucju Op¢ine Trnava, danas nije razvijen te ne
ostvaruje ekonomske ucinke. Opce gospodarsko stanje nije zadovoljavajuce. Poradi toga, bez
odlaganja treba iskoristi Sansu koju pruza razvoj turizma kao opc¢i generator gospodarskog
boljitka. Upravo je Strateski plan razvoja turizma poduzetnicki okvir koji definira
najprimjerenija strateSska usmjerenja turistickog razvoja koja ¢e potaknuti opéi gospodarski
prosperitet Opcine (sinergijski efekt). Time se stvara osnova i uvjeti za poboljSanje
kvalitete zivota lokalnog stanovniStva. Strateski razvojni plan turizma Opéine Trnava Cini uz
uvod poglavlja, kroz koja se analiziraju stanja resursa, posebno ponuda i potraznja, te se
na kraju predlaze koncepcija razvoja turizma. Integralni pristup kao zakonitost i nit
vodilja (koncepcijska postavka), bez ¢ega ne moze biti ozbiljnog razvoja destinacije. To
najprakticnije znaci da se cijelo podrucje treba tretirati kao turisticka destinacija koja mora
djelovati uskladeno na svim podrucjima (prirodni resursi, povijesno — kulturna bastina,
infrastruktura, komunalna djelatnost, ukupno gospodarstvo, drustvene djelatnosti). Prakti¢no
sve djelatnosti, resursi, usluge, cijeli prostor mora biti tretiran ,,turisticki“ Sto do sada nije bilo

izrazeno. U tom kontekstu valja promatrati utjecaj 1 uskladenost razvojno-planske
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dokumentacije, takoder sustav poticaja. Dosadasnje stanje nije zadovoljavajuce i treba ga
mijenjati. Analiza trenutnog stanja pokazuje, promatrajuci integralno (usvojen koncept),
da se zapravo mora napraviti vrlo ozbiljan iskorak u svim elementima ponude (ljudski resursi,
kulturna i povijesna bastina, infrastruktura, urbano uredenje, a posebno ugostiteljsko-turisticka
ponuda i ¢imbenici koji su dio te ponude kao §to su zabava, dogadaji, izleti, selektivni vidovi
turizma itd.). Postojece stanje potraznje ukazuje na negativnosti u komparaciji s trendovima
u turizmu, a u krajnjem slucaju rezultira skromnom potroSnjom posjetitelja, izletnika.
Polaze¢i od sagledavanja stanja, uzeto je u obzir, kao podloga za koncipiranje strategije razvoja
jo$ 1i: Globalna procjena drustveno-ekonomskih kretanja u uzem i Sirem okruzenju. Ovo
podrucje sagledavanja ne daje puno nade za dinamicniju stopu rasta i razvoja, $to inaCe ima
utjecaj na Strateski razvojni plan turizma Op¢ine Trnava. Trzi$no kretanje i trendovi u turizmu,
te uskladenost ponude otkriva ¢itav niz nedostataka skoro na svim podrucjima. Polaze¢i od
reCenog, a posebno promatraju¢i potencijalne mogucnosti, moguée je Kkonstatirati da
prostor Op¢ine koji je turisticki nerazvijen, jo§ nije devastiran. S druge strane trendovi u
turizmu pokazuju moguénost ambiciozne postavke razvoja turizma koja bi ubuduée mogla
poluciti pozitivne efekte na ukupni boljitak i zivotni standard mjestana. S toga je predlozeno
sljedece: 1. Koncept dinamicnog razvoja s povecanjem smjeStajnih jedinica, znacajno
povecanje i poboljSanje ugostiteljske ponude. Takoder, turisticka djelatnost mora pratiti
ukupan razvoj (kvantitativno i kvalitativno). Sve receno je rasclanjeno i opisano kroz podrucja
, poboljSanja postojece ponude” i kroz ,, nove proizvode“. Ukupno okruzenje mora pratiti
razvoj ove djelatnosti (integralni pristup). Sve navedeno treba se reflektirati na promjenu
strukture gostiju, popunjenost kapaciteta i vansezonalno. Na kraju bi planskog perioda Op¢ina
Trnava kao turisticka destinacija ostvarivala veci broj nocenja te znacajno povecala potraznju i
cijenu nocenja. 2. Povezati program brendiranja destinacije Op¢ine Trnava koji mora imati
sadrzajno elemente uravnotezenog i odrzivog razvoja-u skladu s prirodom (povratak prirodi) -
postivanje ekoloskih nacela-naglasak na autenticnost (prostor, objekti, hrana, pice, dogadaji
itd.). 3. Upravljanje destinacijom i operativan razvoj. U tom je djelu konkretno predlozen model
bez kojeg je upitno ostvarenje ovog StrateSkog razvojnog plana. Ovo je mozda najznacajniji
dio Strateskog razvojnog plana turizma destinacije Op¢ine Trnava. 4. S ciljem da se razvoj i
funkcioniranje turistiCke destinacije realizira prema zacrtanom StrateSkom planu, predlozen
je Plan provedbe u kojem je sublimirana koncepcijska postavka, a takoder su date sve mjere
koje treba realizirati. U Planu provedbe su predlozene mjere i aktivnosti i1 dinamika
realizacije. SkreCemo paznju na pristup predlozenog Plana aktivnosti u smislu da su date

aktivnosti, zadaci s naznakom - sugestijom kako realizirati pojedine aktivnosti. 5.Vrijedno
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bi bilo razmotriti moguénosti direktnog ukljucivanja i Sireg kruga mjestana u realizaciji nekih
konkretnih projekata (smjestajni kapaciteti, imovina 1 sl.) po principu privatno-javnog
partnerstva za $to postoje pozitivni primjeri. 6. Razvijati vlastite turisticke kapacitete u vidu
Turisticke zajednice Opcine Trnava kao preduvjeta privladenja turista u ovu jo§ uvijek

netaknutu i neoskvrnjenu ljudskom rukom turisticku destinaciju.
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OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIJE

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj

Provedba operacije 7.1.1.

"Sastavijanje i aluriranje planova za razvaj jedinica lokalne samouprave™ u sklopu Mjere 07

Naziv projekta

Izrada Strateskog razvejnog plana turizima Opdine Trnava ta razdoblie 2018.-2022.

PROGRAM RURALNOG RAZVOJA 2014. - 2020
Udio u sufinanciranom dijelu: §5% EU, 15% RH

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvej: Europa ulaie u ruralna podrudja
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